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So funktioniert es: 
 

 Genaue Zielgruppe  
Mit Sicherheit die RICHTIGEN Personen ansprechen, kein Streuverlust! 

 Schnell und direkt  
   Unmittelbares Feedback von der Facebook-Community 

 Spürbare Ergebnisse  
Gewinnung von Facebook-Fans oder Besuch der Website  

 Kennzeichnung 
 Von der Mitteldeutschen Zeitung „gesponsert“ –  

Nutzung der Marke MZ 

 schafft Vertrauen, seriöses Auftreten 

 Kundennennung 
Verlinkung der Kunden-Facebook Seite im „Fuß“ oder über  

„Call to  Action“ Button sowie unseren Portalen oder direkt auf mz.de 

Wir schalten für Sie gezielte Werbung über Facebook 

Es soll schnell & 

zählbar sein 
Möchte 

unterschiedliche 

Zielgruppen 

ansprechen! 

Habe keine Zeit,  

fehlendes  

Knowhow 

MZ.de hilft Ihnen gern 

weiter und schaltet 

IHRE Werbung auf 

Facebook 
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Info vom Kunden: 

DLC sucht Mitarbeiter für den Telefonservice – am besten 

Mütter und Väter. 

Eingestellte Zielgruppe von uns, nach Absprache mit Kunden:  

 

Interessegruppe: 

Familie, Mütter, Väter, Universität, Automobilbranche, Urlaub mit 

Kindern,  Spielzeug, Kinderkleidung, Halle Saale 

 

Region: Sachsen-Anhalt 

Laufzeit: 7 Tage 

Kampagnenpreis: 805,00 € 

 

 

Ergebnis: 

 

• 10 mal höhere Zugriffe auf die Anzeige auf MZ-Jobs.de 

• Kunde war sehr zufrieden 

• schaltet mind. 3 mal im Jahr diese Kampagne 

 

Wichtig: Ergebnisse  und  Zugriffe sind abhängig von Ihrer 

Zielgruppe und Ihrem Budget. 

   

Best Practice Beispiel – Kunde „DLC Halle GmbH“ 
In Kombination mit einer Stellenanzeige auf MZ-Jobs.de 

Beispielanzeige auf Facebook 
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Sie legen Ihr  individuelles Budget fest und wählen 

Ihren Zeitraum.  
 
Das Werbebudget wird über uns an Facebook gezahlt. 

 

Die Set Up- und Service Fee beinhaltet:  
 1 x Reporting pro Woche 

 1 x  Abschlussreporting 

 1 x Optimierung des Targeting 

 

Die Set Up- und Service-Fee fällt einmalig, pro  Kampagne an. 

 

„Kampagne“ bedeutet: identisches Thema, identische 

Zielgruppe, festgelegter Zeitraum  

 

Kosten für zusätzlichen Motivwechsel:  50,00 € 

 

Zusätzliche Optimierungen:        nach Absprache 

 

 

alle Preise zzgl. MwSt. 

Set Up- & Service-Fee 

17,5% Handling- Fee  

(vom Werbebudget) 

Werbebudget 

Ihr Gesamtbudget 

Individuelle Anzeigen Kampagnen, Preise & Zeiträume: 
Am Beispiel „DLC Halle GmbH“ 


